


中国TikTok公式越境ECプラットフォーム LiveTok® と

美容専門誌「Bup」が共同で運営。

単なるECモールでも、単なるKOL配信でもありません。

「正規越境流通 × 美容メディア × ライブ販売」を

 統合した、日本の美容系メーカーのための

 高付加価値プラットフォーム です。

日本コスメ専用の中国向け

 「公式ライブ販売チャンネル」

BupTok™
とは何かBupTok™ とは何か

ABOUTABOUT
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ライブ販売ライブ販売

視聴者を購買へ直結させる機能。視聴者を購買へ直結させる機能。

KOL起用・番組制作・購入導線。KOL起用・番組制作・購入導線。

●
3要素を統合し、日本コスメのための中国販売インフラを構築● 3要素を統合し、日本コスメのための中国販売インフラを構築

BupTok™の仕組み（統合モデル）BupTok™の仕組み（統合モデル）

BUSINESS
MODELBUSINESS MODEL

JAPAN COSMETICS
HUB

美容メディア
（Bup）

美容メディア
（Bup）

正規越境流通
（LiveTok®）
正規越境流通
（LiveTok®）

安心安全な公式ルートの確立。安心安全な公式ルートの確立。

認証・税関・物流・価格統制。認証・税関・物流・価格統制。
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LiveTok®は
中国版TikTokの中で『KOL』によって行う

ライブコマースのプラットフォームです。卸しではなく

消費者へ直接販売する「BtoBtoC」モデルで

D2C販売商品ととくに相性が良いです。

LiveTok®は 中国版TikTokの中で『KOL』によって行う

ライブコマースのプラットフォームです。卸しではなく

消費者へ直接販売する「BtoBtoC」モデルで

D2C販売商品ととくに相性が良いです。

LiveTok®とはLiveTok®とは

What
is
LiveTok®?What is
LiveTok®?
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中国TikTok「抖音」への越境ECは

下記以外にもいくつものメリットがあります。

関税ゼロ！増値税ゼロ！

原則
越境税9.1％のみ！

パッケージの翻訳不要！

取扱説明書の翻訳不要！

中国TikTok「抖音」への越境ECは

下記以外にもいくつものメリットがあります。

関税ゼロ！増値税ゼロ！

原則 越境税9.1％のみ！

パッケージの翻訳不要！

取扱説明書の翻訳不要！

KOLとは中国国内で圧倒的なKOLとは中国国内で圧倒的な

影響力を持つインフルエンサーで影響力を持つインフルエンサーで

越境商品の販売を左右する存在です越境商品の販売を左右する存在です

KOLとは中国国内で圧倒的な

影響力を持つインフルエンサーで

越境商品の販売を左右する存在です

ドウインドウイン



■
媒体概要
・20代〜30代前半の美容関心層女性がコアターゲット

・「自分史上最高にキレイになる」を掲げる美容専門メディア

■
読者特性
・自分で比較検討し、納得して購入する行動型読者

・ドラッグストア／バラエティ／百貨店での購買が中心

■ 媒体概要
・20代〜30代前半の美容関心層女性がコアターゲット

・「自分史上最高にキレイになる」を掲げる美容専門メディア

■ 読者特性
・自分で比較検討し、納得して購入する行動型読者

・ドラッグストア／バラエティ／百貨店での購買が中心

■
強み
・雑誌
×
Web
×
SNS
×
店舗を連動

・広告感を抑えた編集力で高い信頼性

・読後の実購買につながる導線設計

■
企業価値
・新商品や新ブランドの信頼構築

・美容感度の高い層への効率的認知拡大

・店頭やECでの購買後押し

■ 強み
・雑誌 × Web × SNS × 店舗を連動

・広告感を抑えた編集力で高い信頼性

・読後の実購買につながる導線設計

■ 企業価値
・新商品や新ブランドの信頼構築

・美容感度の高い層への効率的認知拡大

・店頭やECでの購買後押し

自分史上最高にキレイになる──

向上心の高い女性を応援する『美容バイブル誌』です。

自分史上最高にキレイになる──

向上心の高い女性を応援する『美容バイブル誌』です。

BupとはBupとは

What
is
Bup?What is
Bup?

“情報発信だけじゃない、売上につなげる美容メディア”“情報発信だけじゃない、売上につなげる美容メディア”
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Bup on-lineBup
on-line
http://b-up.onlinehttp://b-up.online

http://b-up.online/
http://b-up.online/
http://b-up.online/
http://b-up.online/










公式価格の維持公式価格の維持
中国の代理店やインフルエンサーが
勝手に販売し、価格が崩れるといった
トラブルがいっさい起こらない

中国の代理店やインフルエンサーが
勝手に販売し、価格が崩れるといった
トラブルがいっさい起こらない

偽造・並行対策偽造・並行対策
正規越境ルートで真贋管理・通関を
一元化しリスクを排除
正規越境ルートで真贋管理・通関を
一元化しリスクを排除

老舗美容誌のお墨付きという後押し老舗美容誌のお墨付きという後押し
美容誌の知見を活かし、単なる商品説明ではなく
「なぜこの成分が優れているのか」「日本でなぜ
評価されているのか」「読者モデルのリアルな声」
を美容文脈で中国ユーザーに伝えられる強み

美容誌の知見を活かし、単なる商品説明ではなく
「なぜこの成分が優れているのか」「日本でなぜ
評価されているのか」「読者モデルのリアルな声」
を美容文脈で中国ユーザーに伝えられる強み

データ可視化データ可視化
販売数・視聴データ・口コミは
メーカー様に随時共有
販売数・視聴データ・口コミは
メーカー様に随時共有

メーカー様への

提
供
価
値
メーカー様への

提 供
価
値

BENEFITSBENEFITS
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回復トレンド： コロナ禍以降、需要はV字回復の

兆しを見せているが、購入経路に変化が生じている。

なぜ今「売れる公式チャネル」が必要かなぜ今「売れる公式チャネル」が必要か

MARKET
BACKGROUNDMARKET BACKGROUND

需要は回復基調だが、購入は「公式」志向へシフト需要は回復基調だが、購入は「公式」志向へシフト

かつてのような「何でも売れる」爆買い時代は終了。
消費者はより賢くなり、信頼できるルートを選別しています。
かつてのような「何でも売れる」爆買い時代は終了。
消費者はより賢くなり、信頼できるルートを選別しています。

無許可販売や価格崩れが不信要因に無許可販売や価格崩れが不信要因に

非正規ルートでの乱売は、ブランド価値を毀損するだけでなく
「本物なのか？」という疑念を招き、購買意欲を削ぎます。
非正規ルートでの乱売は、ブランド価値を毀損するだけでなく
「本物なのか？」という疑念を招き、購買意欲を削ぎます。

あの美容メディアが推薦するという信頼あの美容メディアが推薦するという信頼

「人気のKOLが売る」のではなく、日本で長く必要とされ続けて
いる美容メディアが推薦するという高い権威付け
「人気のKOLが売る」のではなく、日本で長く必要とされ続けて
いる美容メディアが推薦するという高い権威付け
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ひと昔前にはよく見られた「赤文字系モデルに人気！」「××医師監修」という煽りは

広告規制の厳しさの中ですっかり見られなくなりました。

それにより「第三者メディアの評価」という事実は、

メーカー様にとって唯一無二の「安全な武器」になります。

「誇大広告」や「真偽不明の広告」がNGとされる時代だからこそ、

必要なのは「演出」ではなく「事実」です。誰かの「愛用」や「推奨」といった

曖昧な言葉が力を失う中、美容誌『Bup』による客観的な評価（アテンション）は、

日本・中国の双方で、最も信頼されやすい「証明書」となります。

店頭のシールがお客様の目を引き、WEB掲載がその裏付けとなる。


国内外の売り場で貴社商品を輝かせる「信頼と安心」を、BupTok™は提供いたします。

ひと昔前にはよく見られた「赤文字系モデルに人気！」「××医師監修」という煽りは

広告規制の厳しさの中ですっかり見られなくなりました。

それにより「第三者メディアの評価」という事実は、

メーカー様にとって唯一無二の「安全な武器」になります。

「誇大広告」や「真偽不明の広告」がNGとされる時代だからこそ、

必要なのは「演出」ではなく「事実」です。誰かの「愛用」や「推奨」といった

曖昧な言葉が力を失う中、美容誌『Bup』による客観的な評価（アテンション）は、

日本・中国の双方で、最も信頼されやすい「証明書」となります。

店頭のシールがお客様の目を引き、WEB掲載がその裏付けとなる。 

国内外の売り場で貴社商品を輝かせる「信頼と安心」を、BupTok™は提供いたします。

メッセージメッセージ

messagemessage
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Bup on-lineBup
on-line
http://b-up.onlinehttp://b-up.online

http://b-up.online/
http://b-up.online/
http://b-up.online/
http://b-up.online/


株式会社メガジン

　東京都港区芝大門1-6-1
ARZ芝大門3F
　03-6427-0813
　https://b-up.online

株式会社メガジン

　東京都港区芝大門1-6-1 ARZ芝大門3F
　03-6427-0813
　https://b-up.online

株式会社ジェネラルトレーディング

　神戸市中央区下山手通2丁目13-3
建創ビル8F-33
　070-8465-8340
　https://livetok.shop
　お問い合わせはotoiawase@livetok.shopまでお待ちしております

株式会社ジェネラルトレーディング

　神戸市中央区下山手通2丁目13-3 建創ビル8F-33
　070-8465-8340
　https://livetok.shop
　お問い合わせはotoiawase@livetok.shopまでお待ちしております
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YEARS
ANNIVERSARY　 
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